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太平洋战争时期美国对华宣传塑造的美国形象 

王 睿 恒 

内容提要 对外宣传是国家塑造海外形象、推进外交政策的重要方式。太平洋战争期 

间，美国官方宣传机构战争信息署在中国开展 了大规模的宣传活动，旨在鼓舞中国士气和 

增进中关友好的同时，输出美式价值观和国际共同体理念。它通过报纸、图片展、电影和广 

播等媒介 ，把关国描绘成“自由民主的典范”、“国际主义斗士”和“中国人的忠实盟友”，并 

刻意隐藏了国内的种族问题。为了满足宣传需求和促进美国对华外交，战争信息署的对华 

宣传过度美化美国的国家形象，夸大了美国援助的效力，但在一定程度上也增进了中国人 

对美国的认知，促进了战时的中美合作。 

关键词 太平洋战争 战争信息署 对华宣传 美国形象 种族问题 

国家形象作为一种“软实力”，对外交关系发挥着重要影响。近年来，研究美国如何塑造其海 

外形象和从事争夺人心的“观念之战”的历史经验，成为美国对外关系史学的热点，特别是在冷战 

史领域。但是，学界对于冷战前美国政府对外宣传活动的关注相对不足。事实上，太平洋战争时 

期，富兰克林 ·罗斯福总统专门建立了官方宣传机构战争信息署(Office of War Information)，在国内 

动员、团结友邦和对敌心理战中发挥了重要作用。目前，有关战争信息署的研究大多集中在国内 

动员和针对欧洲的宣传上，关于美国对华宣传的探讨不足。现有成果解读了美 国对华宣传的政 

策、机制、活动、媒介和受众，并对它与国共两党之间的关系进行剖析，从一个侧面反映出战时中美 

两国在宣传领域中的冲突与合作。① 但是，在宣传文本的阐释与分析方面，尚缺乏深度。笔者曾对 

战争信息署在华塑造的中国形象特点做出过分析，但有关对华宣传中的自我形象及其如何服务于 

战时美国对华外交的整体战略未涉及。② 本文结合外交史和文化史的研究方法，试图在这些方面进 

行拓展。 

本文为国家社科基金青年项 目《二战时期美国对华宣传与文化外交研究》(项 目编号：15CSS016)和北京市教委重点项 目 

《美国对外宣传与文化外交史史料整理与研究综述》(项目编号：SZ201510028013)的阶段性成果。 

① 罗伯特·李·毕舍普：《战争信息署海外分部》(Robe~Lee Bishop，The Overseas Branch ofthe Office of War Information)，威斯康 

星大学新闻系博士学位论文，1996年；马修 ·D．约翰逊：《战时 中国的宣传 和主权：战争信息署的士气行动和心理战》 

(M~thew D．Johnson，“Propaganda and Sovereignty in Wartime China：Morale Operations and Psychological Warfare under the 

Office ofwarInformation”)，《现代亚洲研究》(ModernAsia Studies)2011年第 2期，第3O3—344页；贾钦涵：《战时情报局与美 

国对华政策(1942--1945)》，《抗13战争研究12015年第 2期；王睿恒：《太平洋战争时期美国的对华宣传：起源、政策与机 

制》，《世界历史12014年第4期；王睿恒：《太平洋战争时期美国的对华宣传 ：媒介与受众》，《史学集刊12016年第 1期。 

② 王睿恒：《太平洋战争时期美国对华宣传中的中国形象》，《历史研究12016年第4期。 
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一

、 对华宣传与美国国家形象塑造的必要性 

国家形象是一国的自我认知和国际体系中其他行为体对其认知相结合的产物，是关于一国政 

治、历史、社会、文化和价值观等方面的综合印象。一般来说，良好的国家形象可以营造有利于外交 

的舆论氛围，在潜移默化中促进国家 目标的实现；反之，将导致外国民众对其产生排斥心理，甚至敌 

视态度。美国政治学家博尔丁(K．E．Boulding)曾谈道，“我们所认知的这个世界的模样，而不是这个 

世界的真正模样，决定了我们的行为”。④换句话说，外交决策者并非针对客观“事实”(fact)进行回 

应，而是依据他们对情况的“印象”(image)做出反应。因此，营造良好的海外形象，利用文化和观念 

的力量改变国际舆论环境 ，是现代国家外交的重要内容。 

对外宣传是国家树立海外形象的重要方式之一。一国通过操纵各种现代信息传播手段对信息 

进行筛选、拼接乃至修改，能够塑造一种有利于本国国际交往的国家形象。现实主义学派代表人物 

摩根索认为，宣传是一种新的“实施对外政策”的手段，因为“国际舞台上的强权斗争”不仅是军事争 

霸或争夺政治优势，还是一场“争夺人心的斗争”。因此，“一国的强权不仅取决于外交艺术和武装 

部队的实力，也取决于它的政治思想、政治体制和政治政策对别国的吸引力”。②摩根索所谓的“对 

别国的吸引力”与国际关系学家约瑟夫·奈所说的“软实力”不谋而合，⑧他们都强调通过一国文化、 

价值观和制度的吸引力对他国行为造成影响，而宣传是实现其目标的重要手段。 

作为第二次世界大战期间美国官方宣传机构，战争信息署就是一个通过塑造国家形象影响中美 

关系的典型案例。美国对日宣战后，为了鼓舞中国人的战斗士气和促进战时中美合作，战争信息署 

在中国相继设立了重庆、昆明、桂林、南平、永安、成都、西安和贵阳八个地方办事处，通称“美国新闻 

处”(以下简称“美新处”)，利用报纸杂志、宣传册、海报、书籍、图片、幻灯影片、电影和广播等媒介， 

在国统区和沦陷区进行大规模的宣传活动和对 日心理战。20世纪 40年代 ，当大部分中国民众对美 

国和美国人尚无清晰概念时，战争信息署在形成中国人的“美国印象”方面扮演着重要角色。 

对于美国决策者而言，战时在华塑造美国正面形象有诸多必要性。 

其一，可以抵制日本长期以来的反美宣传。据一份上海中文报纸的美籍出版商称，在美国官方 

宣传机构进驻中国之前，“适宜的美国新闻一直都没有在中文报刊上得到充分报道”，只有少数在华 

美国人用英文和中文进行自由出版，还因此遭到汪伪政权的驱逐和暗杀。而“日本控制下的中文报 

纸多年来一直激烈地灌输着对白种人的仇恨，特别是美国人和英国人”。④ 与美国不同，日本发动侵 

华战争以来，就在远东和太平洋地区进行了大规模、有预谋的反美宣传，大肆宣扬“大东亚共荣圈”理 

论 ，宣称“白人从来不会、也永远不会给有色人种应得的东西”。⑧ 太平洋战争爆发后，日本进一步离 

① K．E．博尔丁：《国家形象与国际体系》(K．E．Boulding，“NationalImages andInternational Systems”)，《冲突解决杂志》(Journal 

ofConflict Solution)1959年第 2期，第 120页。 

② 汉斯·摩根索著，卢明华等译：《国际纵横策论——争强权 ，求和平》，译文出版社 1995年版，第 105、203页。 

③ 约瑟夫·S．奈：《软实力》(Joseph S．Nye，“Soft Power”)，《外交政策》(ForeignPolicy)1990年第 80期，第 153—171页。 

④ N．F．奥尔曼：《关于宣传和中国报刊的报告》(N．F．Allman，“A Report on Propaganda and the Chinese Press”)，转引自罗伯特· 

李·毕舍普：《战争信息署海外分部》，第 277—279页。 

⑤ 杰拉尔德·F．温菲尔德：《一份报告和临时性建议》(Gerald F．Winfield，“A Report and Tentative Suggestions”)，美国第二国家 

档案馆，第 208号档案，条目6I，第 1盒。 
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间中美关系，甚至在华散发印有“包藏侵略东亚的白面鬼美空军”、“美国航空员玩弄女人之影”内容 

的传单。①他们的宣传目标，是向中国人描绘一幅“富有的美国人进入这一地区后将占有最好的食 

物、最好的住所，并导致物资缺乏和通货膨胀”的消极画面。② 在 日本宣传的影响下，一些中国人开 

始担忧“一种新的美帝国主义”。③ 因此，美新处的作用之一就是揭露 日本宣传的虚假。 

其二，可以促进战时对华外交，推动中美合作。美国参战后，中美两国虽结为同盟，但由于文化 

上的巨大差异以及战略考量不同，两国政府在实际交往中龃龉不断，美国在华驻兵与中国民众之间 

也产生了诸多矛盾。这些现实问题加上美国曾是侵略中国的帝国主义列强的历史记忆，让中国人对 

美国充满疑虑和戒心。蒋介石曾在 日记中多次抱怨美国藐视中国，援助微薄，“彼以为已是增加赠 

予，而实则鄙视我国已极，适足表示其帝国主义之面目也”。④ 显然，这些负面印象阻碍着战时的中 

美合作，急需美新处的宣传加深中国人对美国意图和政策的理解。 

其三，可以为中国的体制改革树立模版，引导其向亲美的方向发展。罗斯福总统不仅要帮助中 

国战胜共同的敌人日本，还寄望于让中国在战后发展成亲美的东亚大国。战争信息署致力于在思想 

上“改造”中国，让中国人全面认识美国和世界，并且“长期地改造他们自己、他们的行为方式和他们 

的世界形势”。⑤美新处的目标是促进中国人思想上的“美国化”，推动其走上一条“亲美”之路。 

在这几种因素的驱使下，战争信息署制定了详细的对华宣传计划，旨在短期内推动对 日战争进 

程、促进中美合作 ，长期内向中国灌输建立战后和平的国际合作理念，推动中国加入“世界共同体”， 

并为国民政府“改革”引入美式理念与制度。⑥这与战时美国整体的对华政策保持一致，宣传成为推 

进美国外交的一大助力。 

二、“民主典范"与“国际主义盟友"：被鼓吹的“美国形象" 

为了实现美国对华宣传目标，推动对华外交，战争信息署着重塑造作为“自由民主典范”、“国际 

主义斗士”和“中国人的忠实盟友”的美国形象，并试图让中国人接受、喜爱和效仿他们所描绘的美 

国图景。 

颂扬美国的政治制度和社会文化，将其打造成全世界的“自由民主典范”，是战争信息署对华宣 

传的主要内容之一。二战时期的美国正值 自由国际主义思想盛行之际，其信奉者认为，美国不仅要 

充当全世界的“榜样”和“典范”，还要向外输出民主，用美式观念和制度改变国际社会。罗斯福总统 

和战争信息署的大部分成员都是该理念的信徒。战争信息署主张，要让中国进行“民主化”和“现代 

① 《亲爱的中国同胞!》、《告丽水中国民众!》，美国第二国家档案馆，第208号档案，条目6I，第5盒。 

② 《约翰·c．考德威尔给威廉·霍兰的备忘录：关于向中国南方人展现“美国战士”主题的说明》(John C．Caldwell to William 

Holland，“Notes on the Presentation of the Theme‘The American FJ ghting Man’to the Peoples of South China”)，1944年 l1月16 

日，美国第二国家档案馆，第 208号档案，条目6I，第 1盒。 

③ 《对华宣传长期政策指令》(“Long Range Policy Directive for China”)，1944年 12月23日，美国第二国家档案馆，第208号档 

案，条目468，第808盒。 

④ 《蒋介石日记》，1943年 2月“反省录”，1942年 5月 20日，1942年 7月 3日，1942年 12月 19日，美国胡佛研究所档案馆。 

⑤ 《对华宣传长期政策指令》，1944年 12月23日。 

⑥ 《关于战争信息署在中国未占领区的信息工作的指示》(“Guidance for OWI Informational Work in Unoccupied China”)，1944 

年 1O月24日，美国第二国家档案馆，第208号档案，条 目6c，第 3盒；《对华宣传长期政策指令》，1944年 12月 23日。 
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化”改革，首先必须让中国领导人看到“一幅真正的民主制在其他地区运作的画面”。① 因此，它从历 

史、地理、政治、科技和教育等角度，向中国民众全面展示了美国制度的优越性。 

美新处先后翻译出版了一系列介绍美国历史和地理的书籍。表面上看，它们并无“政治”色彩或 

“宣传”意味，实际上都在潜移默化地宣传美国的自由民主制。例如，《美国史》一书就将美国历史上 

发生的重大事件描述成“有关 自由民主的成长之令人愉快的故事”。它把北美殖民地的建立解释成 

北美移民追求宗教自由的结果，把美国独立解释为追求政治 自由的结果，把第二次世界大战解读为 

民主国与轴心国间的生死之争，但在讲述贩卖黑人奴隶和屠杀印第安人的历史时，却轻描淡写一笔 

带过，仿佛与“自由”的主叙事毫无冲突。② 可见，战争信息署挑选这样一本具有强烈民族主义情绪 

的史书在中国低价出售，甚至免费发放，是为了用生动的史实向中国人解释美国的自由价值观，并阐 

释美国参与当前这场战争的目的是为人类 自由而战，而非图一己私利，在这种历史叙事中将美国与 

遥远的东方主战场联系在一起。 

美新处还出版了一本图文并茂的《美国地理述略》，向读者介绍美国的地质地貌和农业史，并特 

意将关于美国民主政治的解释穿插其中。它在介绍美国东北部的地理状况时，特意阐释了“美国梦” 

的含义，即“相信最卑微的人都能凭他 自己的努力，为全家获得安稳无忧的生活”，并坚信下一代的生 

活更“优裕安乐”。它还从文化层面界定了美利坚民族的“国家认同”，称虽然美国是移民国家，但是 

千百万新人缔造了“一个新民族”，他们“说同样的语言，是一个总文化类型的一部分，受同一套法律 

所管辖”，其政治根基建立在“五十个州自愿结合的联邦之上”。⑧这些地理图册上的旁白将美利坚 

民族的特性彰显于纸上，战争信息署利用它传达的信息是，美国的国家认同并非基于地理或族群血 

缘，而是基于共同的政治信仰和文化价值观，自由民主制就是凝结美利坚民族的基础。 

与历史地理类书籍的旁敲侧击不同，战争信息署明确要求美新处在新闻报道中大力宣传美国的 

民主制度。例如，在《权利法案》纪念13，回顾美国“用宪政保证个人和团体权利的方式”；报道艾森 

豪威尔将军向国会做报告时，强调“最高军事长官”也要向“人民中的代表”汇报工作；报道美军重要 

领导人因殴打士兵受到斥责时，突出这是美国民主制度“名副其实”的范例等。④ 总之，在宣传决策 

者看来，要让中国民众了解美国制度对普通百姓的生活产生了什么样的影响，就必须将抽象的民主 

概念具体化，展示出民主制在美国社会不同层面的体现。 

美新处发行的宣传书籍也把美国的政治制度作为宣传重点。诗集《我的国家》热情洋溢地称颂 

美国为“自由”的国土，自由就是一个“美国的名词”，只要美国有了自由，“到处都有自由”。⑧ 这极为 

贴合战争信息署要在对华宣传中彰显“美国特性”(Characteristic of America)的要求。它把“美国特 

性”定义为一种“自由”的追求，美国“不仅仅是保护和维持美国人的四大 自由，还有帮助全世界的人 

① 《关于战争信息署在中国未占领区的信息工作的指示》，1944年 10月24 13。 

② 加马格尔 、尼美根著 ，刘尊棋等译 ：《美国史》，中外出版社 1945年版，第 2、35—37页。 

③ 美国新闻处编：《美国地理述略》，美国新闻处出版(时间不详)，第 35、122、126页。 

④ 《每周宣传指令：太平洋》(“Weekly Propaganda Directive：Pacific”)，1943年 12月 10日，美国第二国家档案馆，第 208号档 

案 ，条 目363，第821盒；《中国地区指令》(“China Regional Directive”)，1945年6月15日，美国第二国家档案馆，第208号档 

案 ，条 目363，第 824盒；《理查德·沃茨给舍伍德的备忘录：关于 1944年 3月的非正式报告》(“Richard Watts to Sherwood， 

Informal Report for Month of March，1944”)，1944 年4月2 13，美国第二国家档案馆，第 208号档案，条目6I，第 1盒。 

⑤ 戴文波著 ，杨周翰译 ：《我的国家》，中外出版社 1945年版，第94、101页。 
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民建立他们的四大自由”。①在这一点上，《我的国家》这本书堪称宣传范本。另一本书《战时美国的 

民主》则阐释了美国民主制度的关键——总统竞选。该书出版于 1944年大选之际，在向中国人解释 

为何在战争危局之中美国还要改选总统时，该书强调“美国人民不怕选举”，“他们知道政府的改组 

对于战争的进行和国内机构的组织，不会发生基本的改变”，战争中进行大选，“更可以证明民主制度 

的完善”。可以说，1944年大选为美新处提供了一个完美的宣传契机，证明美国人的制度自信。它 

将大选描述成“民主主义的试验场”，伺机给中国人上了一堂生动的“民主课”。② 

美新处不光使用正面材料，偶尔也会翻译一些美国人批评时政的文章投给中文报社，展现美国 

的言论“自由”。《改进》杂志就曾刊登过一篇《美国仍须为民主而奋斗》的文章，声称战时美国行政 

权扩张，民主制度受到威胁，提醒美国民众要“严防专制倾向”。在中国编辑看来 ，这样言辞犀利的文 

章能够公开刊载在《福布斯》(Forbes)杂志上，本身就是美国“民主精神”的最好证明。③ 美新处之所 

以翻译此类文章，就是要向中国民众表明，公开的制度讨论是成熟民主社会的表现，国民政府也应效 

法美国，给予公众言论“自由”。 

在美新处的对华宣传中，先进的科学技术亦得益于美国的政治制度。战争信息署曾拍摄大量科 

学短片在中国放映，目的不仅是普及科学知识，更重要的是展现一个鼓励科技发展、促进人类进步的 

美国形象。像《电化农村》、《输油管》和《吉普车自传》这些影片，在中国放映时都受到民众的热议。④ 

值得一提的是宣传片《德尼西河谷工程计划》，讲述了田纳西河谷流域的贫苦农民依靠国家扶持和应 

用新技术实现“美国梦”的故事。这部影片的宗 旨在于表明“发展个人是民主制的第一考虑”，而先 

进的科学技术是保证民主制经受挑战，打造“一个对所有人而言都有尊严、有工作、有希望的世界，一 

个孩子们 即将走进 的世界”的重要保障。⑤ 影片宣传 了罗斯福的“新政 自由主义”(New Deal 

Liberalism)理念 ，形象地阐释了作为“四大自由”之一的“免于贫困及免于恐惧的自由”的内涵。对于 

战时的中国这样一个普遍贫困的国家来说 ，“新政”对公民个人发展的保障富有吸引力，所以是美国 

宣传的重点。 

在科技主题之外 ，战争信息署还为美国的教育制度拍摄了宣传片，如描写幼JUl育方法的影片 

《前进的儿童》，讲述美国人如何教育男孩子的纪录片《儿童的培养》，以及介绍美国高等教育情况的 

宣传片《安提阿大学》。⑥通过这些影片和其他宣传材料，它想要展现美国的“自由学校体系”如何教 

育儿童“合理的玩耍”，并向他们灌输“自由的理念”，孩子是“世界的明天”，教育是培养未来公民自 

由民主意识的重要途径。⑦ 美新处在中国播放这些宣传片，既可以让中国人了解美国的教育体系和 

① 《中央指令 ：1942年 10月2__9日》(“Central Directive：Week of Oct．2—9，1942”)，美国第二国家档案馆，第 208号档案，条 

目363，第 817盒。 

② 上官清编译：《战时美国的民主》，中外出版社 1944年版，第 1_3页。 

③ 欧马亨尼著，美国新闻处译 ：《美国仍须为民主而奋斗(特稿)》，《改进》第 8卷，1943年第 2期。 

④ 《电化农村》(“Power and the Land”)、《输油管》(“Pipeline”)、《吉普车自传》(“Autobiography of a Jeep”)，美国第二国家档 

案馆，第 208号档案，16一P一854，306．264，208．300；美国新闻处：《美国新闻处电影影片分类 目录》，国家图书馆缩微胶卷， 

MGTS／044678。 

⑤ 《德尼西河谷工程计划》(“Tennessee Valley Authority”)，美国第二国家档案馆，第 208号档案，306．202；美国新闻处：《美国 

新闻处电影影片分类 目录》。 

⑥ 《前进的儿童》(“Child Went Forth”)、《儿童的培养》(“Building ofBoys”)、《安提阿大学》(“Antioch College”)，美国第二国 

家档案馆 ，第 208号档案馆，306．6149，306．6313，H—HF一262；美国新闻处：《美国新闻处电影影片分类 目录》。 

⑦ 《设计与报刊》(Design and Paper)第 20期，美国第二国家档案馆，第208号档案 ，条 目6B，第4盒。 
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教育理念，又能借机输出“自由民主”价值观，可谓一举两得。 

作为中国的战时盟友，仅拥有先进的国家制度不足以取信于中国，美新处除了将美国塑造成“自 

由民主典范”外，还必须向中国人展示其抗敌决心和战斗实力，凸显美国是一名“国际主义斗士”。 

从 20世纪30年代初到太平洋战争爆发，美国的外交政策经历了从孤立主义走向国际主义的巨大变 

动，对中美关系产生了重大影响。珍珠港事件爆发后，美国从中国的同情者变为中国的战斗盟友。 

为了让中国人理解美国外交政策转变的原因，认清美国在华军事行动的长期意图，了解美国的“国际 

承诺”和“战后计划”，“以赢得中国在建立世界安全体系和发展和平关系上最大限度的合作”，战争 

信息署将阐释“美国的政策”作为对华宣传主题之一，在华发行了一系列宣传材料。① 

美新处的工作人员派克(Graham Peck)绘制了一系列以鸟类战争为主题的政治漫画，通俗易懂 

地展现了美国对待这次大战的态度。漫画描述了一只白鸟受到黑鸟的突然袭击后，蓄积力量，最终 

与小伙伴们共同战胜黑鸟家族，迫使它们举着“日本国旗”向穿着“美式军服”的白鸟家族缴械投降。 

据派克回忆，这些政治漫画“为的是反驳当时流行的对美国的嘲弄”。漫画表达了，以前美国只“在 

口头上声援中国和只是在道义上批评 日本是愚蠢的，它向人们解释，美国需要时间准备反攻，美国的 

力量必将强大到足以击败H本的程度”。② 派克让美国及其盟友化身为代表正义的白鸟，将 日本和 

轴心国比喻成邪恶的黑鸟，简化了太平洋战争的起因和经过，并展现出正义必将战胜邪恶的信心。 

他试图通过漫画让中国民众了解，美国最初的谨慎小心并非胆小怕事，而是在等待一击即中的机会。 

这70张政治漫画被美新处制成幻灯影片，在中国内地的各大站点放映。 

1943年，美新处还出版了共和党领袖之一威尔基(Wendell Lewis Willkie)所撰的《天下一家》，该 

书“成为当时全国的畅销书”③。《天下一家》是威尔基 1942年作为总统特使环球访问时所写的印象 

合集，体现了他个人对美国外交政策的解读。对于中国读者而言，他在书中提出了三个重要观点。 

第一，他批评陈旧的帝国主义外交方式，宣称“一些国家统治其他国家的那种帝国，势必结束”；第二， 

他不赞同美国“先欧后亚”的战争政策，认为美国在对外援助问题上应一视同仁；第三，他提出了对战 

后世界的设想，即“天下一家”。④威尔基毫无保留的反帝、反殖民主义立场，以及他对中国战场所做 

贡献的公允评价，得到中国民众的一致好评。美新处宣传此书的目的在于，要将中国人的注意力从 

对美不满转移到对战后“天下一家”的美妙憧憬中去。实际上，威尔基所谓的“天下一家”，指的是全 

世界在美国的领导下 ，在 自由民主制度的基础上，结成一个国际和平联盟，以保证弱小民族不受大国 

欺侮，共享和平与繁荣。这与儒家的“天下大同”有着相似之处，强调的都是一种理想状态下的“世 

界共同体”，因而在中国知识分子当中容易产生共鸣。 

1945年，美新处又出版了前任副总统华莱士(Henry Agard Wallace)所著《美国在太平洋的任务》 

一 书，专门阐释了美国的亚洲政策。华莱士认为，“日本破坏了亚洲和太平洋上的旧式帝国殖民地的 

型范”，“中国寝假成为西伯利亚边界以南亚洲东部最大的强国”，以及“苏联比以往更加变成一个真 

① 《对华宣传长期政策指令》，1944年 12月23日。 

② 格拉姆·派克：《两种时间观念》(Graham Peck，Two n出0厂nme)，美国第一哨兵出版社 1967年版，第 379页。 

③ 吴冷西、萧乾、爱泼斯坦等：《不朽的忠诚——刘尊棋纪念文集》，中国大百科全书出版社 1994年版，第 119页。关于当时国 

人对《天下一家》的追捧，参见邹振环：《轰动抗战时期中国的一部译作——介绍威尔基的(天下一家)》，《民国春秋》1994 

年第 4期。 

④ 威尔基著，刘尊棋译：《天下一家》，中外出版社 1945年版，第 83—84、147～148、160页。 
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正的太平洋列强”，这三大因素构成了战后太平洋“新形势”的基本特点。在未来的亚洲政策中，美 

国必须重新审视这一“新形势”。华莱士还特别强调了中国在战后亚洲拥有的特殊地位，称“一个 自 

由的强盛的中国，可以充当太平洋区一个极其有利的安全因素”。① 他对战后中国将成为亚洲领袖 

的看法与罗斯福非常接近，二者都认为中国和苏联将成为战后亚洲和平的基石，美国必须与之维持 

良好的合作关系。美新处印发这本小书，一方面是向国民政府强调中苏合作共同抗 13、扩大“自由亚 

洲”区域的必要性；另一方面则是希望中国人可以接受美国对其战后大国地位的设定，承担起相应的 

国际责任。 

从美新处精心挑选的这些政策书籍可以看出，它们大多宣扬的是自由国际主义外交理念，倾向 

于突出中国战场的重要性，在阐释美国外交政策和提出个人见解的同时，向中国读者展现一个积极 

促进国际合作、追求世界和平的“美国领袖”形象。 

阐释美国政策之余 ，美新处还突出报道了美国在第二次世界大战中做出的贡献，用事实证明它 

是“民主国家的兵工厂”和“世界战士”。第二次世界大战期间，美国通过《租借法》支援了英、苏、法、 

中等 38个同盟国家，援助总额超过 500亿美元，对反法西斯战争的胜利起了关键性作用。但是，中 

国获得的l5亿美援，仅占租借总额 3．2％，远远少于英帝国所占64．65％和苏联所占23．2％，与其作 

为东方主战场承担的战争责任不成正比，国民政府对此多有抱怨。②为了安抚中国民众的失望情绪， 

美新处既要展现美国援助中国的决心，还要展示其援助中国的实力。为此，美新处实时报道国内积 

极备战、生产能力巨大的新闻，如《美国战费达二千余万万》，《美国造船力增》和《美总统报告物资租 

借情形》等。③它还招募优秀的海报画师，以美国的武器为题，创作了大量中文海报。如《美国最新 

的轰炸机》、《战机万架，扫荡三岛》以及“V”字系列彩色海报，用庞大数字和具象的飞机战队展现出 

美国强大的生产力，简单而醒目。④美新处还就这一主题在中国发行了多种中文宣传册，如《十八万 

五千架军用飞机》用图文并茂的方式向中国读者描绘了美国各式飞机的外貌和专长，《最后胜利之武 

器》介绍了美国最新研发的巨型轰炸机“飞行堡垒”。⑤ 为了证明美国拥有绝对的实力优势，战争信 

息署甚至制作画册 ，用大量图形、表格和漫画比较美 日两国资源储备能力的指标，向中国民众证明美 

国必然战胜日本。⑥ 

二战时期美军的主战场在欧洲和太平洋，驻华美军数量并不多。为了让中国人了解美军对这场 

世界大战做出的整体贡献，建立中国军队与美军共进退的同盟情谊，美新处还向中国民众积极宣扬 

美军在国际战场上的英勇事迹。比如，介绍艾森豪威尔将军和布拉德利(Omar N．Beadley)将军的英 

① 华莱士著，美国新闻处编译：《美国在太平洋的任务》，美国新闻处 1945年版，第 1—2、16页。 

② 任东来：《争吵不休的伙伴：美援与中美抗 日同盟》，广西师范大学出版社 1995年版，第 254—255页。 

③ 美国新闻社电：《最近经济杂讯：国外：财政：美国战费达二千余万万》，《经济汇报》第6卷，1942年第 5期；美国新闻社电： 

《最近经济杂讯 ：国外：工业：美国造船力增》，《经济汇报》第 6卷，1942年第4期；美国新闻社电：《最近经济杂讯：国外 ：贸 

易：美总统报告物资租借情形》，《经济汇报》第 7卷 ，1943年第 l—2期。 

④ 《美国最新的轰炸机》、《战机万架 ，扫荡三岛》、《一九四二年美国将造六万架飞机，一九四三年美国将造十二万五千架飞 

机》，美国第二国家档案馆，第208号档案，条目462A，第 1盒；《设计与报刊》第 20期。 

⑤ 《十八万五千架军用飞机》，美国弗吉尼亚大学图书馆，《第二次世界大战宣传资料集》(％ WarIIPropaganda Collection)， 

第 1盒 ；《最后胜利之武器》，美国第二国家档案馆，第 208号档案，条目462，第 20盒。 

⑥ 《美国资源 ，日本资源》，美国第二国家档案馆 ，第 208号档案，条目462，第 l7盒。 
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雄事迹，发表艾略特对太平洋战争评论的文章，报道中美联军在胡康河谷的战斗等。① 美新处还在珍 

珠港事件三周年的纪念日里，翻译出版了《美国作战三年》一书，向中国民众全面详尽地介绍美国人 

的国内动员与海外战斗情景。② 它希望中国民众认识到，美国在全球战场上获得的每一场胜利都是 

中国人民的胜利。 

战争信息署还为美军拍摄了更为直观的宣传片。在华播放的此类影片中，有记录美军登陆塔拉 

瓦岛的《塔拉瓦之战》，介绍美国伞兵部队训练及作战的《伞兵》，报道美军在英国作战情况的《南国 

佳人号》等。⑧ 彩色影片《女战士》记录了美国航空母舰在太平洋战场对 日作战的真实情景，影片中 

可以清楚地听到机组人员问的传令对话，机枪手扫射敌机子弹发出的声音，仿若身临其境。一场战 

役结束后，这些勇猛的战士变成了亲切活泼的小伙子，在航母上喝啤酒，吃冰激凌，看电影，游水嬉 

戏，还有牧师为他们做弥撒，倾听祷告。④美国人的生活方式依然体现在战争中，与惨烈的战场形成 

对比。影片将美军士兵描述成有血有肉的鲜活个体，他们在战斗中表现英勇，是因为服役期间得到 

优越的物质待遇和精神关怀，身心处于最佳状态。但是 ，为了凸显战绩，这些宣传片只展现美军光彩 

的一面，刻意弱化了战争的残酷和其曾经遭受的失败。 

美新处不仅致力于在华宣传美国的国际作为，加深中国人对美国国际主义政策的理解 ，还要让 

中国民众认识到，美国人是他们可以信赖的“忠实盟友”。由于观念和立场上的差异，战时中美无论 

是领导人之间，还是中国民众与驻华美军之间，都存在诸多摩擦。除了蒋介石与史迪威 (Joseph 

Stilwel1)不和之外，一些中国官员也认为，为了满足驻华美军的需求，中国做出了“非同寻常的牺牲”。 

云南省长云龙曾抱怨，在昆明“盟友们消费的东西相当于 8个或 l0个中国人”，长此以往，“所有的牛 

都会被吃光的”。⑤ 普通民众对驻华美军飞扬跋扈的作风也有看法，特别是美军吉普车轧死或撞伤 

中国人扬长而去的事件时有发生，引起国人的愤怒。⑥在这种情况下，战争信息署认为，只有向中国 

人介绍驻华美军的组织和行动，特别是“组成军队的典型的美国小伙子”，才能让中国人理解他们的 

“习惯 、动机、行为方式”，让其意识到“某种社会和政治模式及实践是可取的”，进而“欣赏美国的基 

本理念和生活方式”。⑦ 

为了实现这一目标 ，美新处首先成功塑造了“飞虎队”的神话。“飞虎队”是中国空军美国志愿 

大队别称 ，由退役美军军官陈纳德(Claire Lee Chennault)担任指挥员。1942年7月4日解散后，其主 

① 《近期费舍尔先生于重庆寄来的中文报纸名单》(“A List of Chinese Newspapers Recently Received from Chungking from Mr． 

Fisher”)，1944年 7月 10日，美国第二国家档案馆，第208号档案，条 目370，第 385盒。 

② 美国新闻处编译：《美国作战三年》，美国新闻处 1944年版。 

③ 《塔拉瓦之战》(“Tarawa，1943”)、《伞兵》(“Paratroops”)、《南国佳人号》(“Memphis Belle”)，美国第二国家档案馆，第 208 

号档案，428一NPC一1176，208．221，208．238；美国新闻处 ：《美国新闻处电影影片分类目录》。 

④ 《女战士》(“Fighting Lady”)，美国第二国家档案馆，第 208号档案，8O—MC一5298；美国新闻处：《美国新闻处电影影片分类 

目录》。 

⑤ 《总领事馆向重庆大使馆提交的 1945年 1月报告》(“Consulate General’S Report to the Embassy at Chungking of Month of 

January，1945”)，1945年2月20日，美国第二国家档案馆，第 208号档案，条目370，第 376盒。 

⑥ 约翰·c．考德威尔：《关于美国战士宣传主题对中国人 的影响的说明》(John C．Caldwell，“Notes on the Impact of American 

Fighting Men on the Chinese”)，1944年 12月29日，美国第二国家档案馆，第 208号档案，条目6I，第 1盒。 

⑦ 《远东地区长期宣传的主题》(“Major Themes for Far Eastern Long—Range Media”)，1944年 10月 18日，美国第二国家档案馆， 

第 208号档案，条 目378，第 444盒；《关于远东地区长期宣传的主题的指示》(“Guidance on Major Themes for Far Eastern 

Long-range Media”)，美国第二国家档案馆，第 208号档案，条目378，第 444盒；《对华宣传长期政策指令》，1944年 12月23 

日 
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力队员组成了美国驻华空军特遣队以及后来的美国陆军第十四航空队。自改编之 日到战争结束， 

“飞虎队”总共击落敌机2，900余架，击沉击伤舰艇 44艘、商船 223万吨，同时肩负掩护“驼峰航线” 

的战略空运以及支援中国远征军收复缅北、滇西失地的重任。① 可以说，它是战时美国援华努力的代 

表。如何充当美国驻华空军的扬声器，将“飞虎队”的作为告知中国民众，使之产生比实际影响力更 

大的心理效应，是美新处考虑的内容。 

在美新处的大力宣传下，“飞虎队”领袖陈纳德被塑造成英勇无畏的“美国英雄”。大量来 自昆 

明空军基地的一手信息，经美新处编辑发表在中国本地报刊上，如“驻华美空军实力益强”、“陈纳德 

将军称赞中美合作”、“陈纳德谈战局”等，这些报道让他成为中国“家喻户晓”的美国将领。⑦就连威 

尔基也不由地感叹，陈纳德“在中国的人望为任何人所不及”。③美新处出版的《美国将星录》一书还 

专门介绍了陈纳德的英雄事迹，将其描绘成钢铁硬汉 ，称他拥有“最坚强的人类面貌”，让人联想到 

“猛鹫”。④ 

美国驻华空军的英勇事迹也是美新处报道的重点。1943年 12月，昆明办事处冲洗了 146张新 

闻照片，其中80％是关于第十四航空队的，主题涉及轰炸台湾、港口突袭、陈纳德和斯特拉特迈耶 

(Stratemeyer)、“第十四航空队在中国的第一杯啤酒”、“第十四航空队的圣诞老人”等。⑤ 出于军事 

保密原则，诸多作战细节不能立即对外披露。但是，为了激发中国民众对美军的兴趣，保持高曝光 

率，美新处巧妙地将“飞虎队”的日常生活纳入镜头，变成中国民众津津乐道的话题。美新处的作家 

还将“飞虎队”的活动和成就写成特稿，不仅在中文报纸上广为刊登，还大量空投到沦陷区。昆明美 

新处抓住普通老百姓爱占小便宜和猎奇的心理，特制了一种日历，将“飞虎队”的赫赫战绩写在上面， 

于新年期间免费分发。⑥ 

经过美新处的大力渲染与中国民众的口耳相传，“飞虎队”的故事已幻化成神奇的传说。派克的 

回忆录中曾收录了一副他的画作，形象地展现了中国民众眼中的“飞虎队”形象：一条翱翔在天空中 

的巨型鲨鱼。⑦显然，美新处的宣传激发了中国民众对美国驻华空军的想象和信赖。 

然而，“飞虎队”并不是唯一一支驻华美军。据统计，太平洋战争时期，驻华美军最多时超过十万 

人，其中包括陆军航空兵、空运部队、地面保障和后勤保障部队，以及各类军事顾问等。⑧为了保证这 

些人员在华军事行动的顺利进行，美新处需要塑造整体的在华美军形象。为此，战争信息署提出两 

① 徐康明：《援华抗 日的美国“飞虎队”》，《云南大学学报》(社会科学版)2004年第 3期。 

② 《驻华美空军实力益强，从北平到南海予敌重创，美军登陆时可充分协助，本报赴东南亚记者途中访陈纳德》，《大公报》(重 

庆)1945年 1月29日；《陈纳德谈战局》，《大公报》(重庆)1945年5月 11日；《中文报刊评论》(Chinese PⅫs Review)第26、 

159、189期，美国第二国家档案馆，第208号档案，条 目370，第 380—381盒；《陈纳德将军称赞中美合作》，《扫荡报》(昆明) 

1945年5月 11日，译自战争信息署中国昆明办事处：《翻译服务》(OWI Outpost China Kunming，Translation Service)第521 

期，美国第二国家档案馆 ，第 208号档案，条目370，第 383盒。 

③ 威尔基著，刘尊棋译：《天下一家》，第 114页。 

④ 毛启瑞编译：《美国将星录》，中外出版社 1945年版，第 152页。 

⑤ 昆明办事处：《1943年 l2月月报》(Kunming Branch，“Monthly Report，Dec．1943”)，美国第二国家档案馆，第 208号档案，条 

目362，第 134盒。 

⑥ 昆明办事处：《1945年 1月月报》(Kunming Outpost，“Monthly Report，Jan．1945”)，美国第二国家档案馆，第208号档案，条目 

6J，第 1盒。 

⑦ 格拉姆 ·派克：《两种时间观念》，第 493页。 

⑧ 阮家新：《抗战时期驻华美军部署及作战概况——兼谈 中国战区在美国战略棋盘上的地位》，《抗 日战争研究》2007年 

第3期 
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个宣传要点：第一，要强调美军是中国的“解放者”而非帝国主义占领者；第二，要突出中美并肩作战 

的合作情谊。①美新处在实际宣传中常常把二者糅合在一起，将美方形象塑造得略高于中方，美国士 

兵总是以“兄长”、“指导者”、“救助者”和“保护者”的身份出现在中国士兵身旁，与他们共同完成抗 

击日寇的任务。 

美新处印制了大量海报，刻画正在帮助中国的美国“兄弟”形象。比如，美国士兵教授中国战士 

使用冲锋枪；高大的美国士兵搀扶着虚弱的中国伤兵；中美士兵亲切地握手交谈等。② 即使在呼吁中 

国民众救助美国飞行员的海报中，美国军人也是作为中国人的“解救者”出现。⑨这是美国对华宣传 

的基本逻辑：即美国人是中国人的盟友，他们来到中国是为了援华抗 日，帮助他们即为自救。 

除了海报，美新处发放的宣传册也流传甚广。派克曾被美新处派往缅北前线实地调研，他所撰 

写的战地报告《缅北行——缅战是怎样打胜利的?》，是“缅北十五个月对敌作战第一篇有系统的记 

述与分析”，对中国民众了解战争进程以及中美联军的合作情况具有重要意义。在他看来，缅北战役 

的胜利主要取决于美国“毫无限制”的军火援助和美式装备、美军将领的英明决策，以及中国军队自 

身的“进攻精神”。④另一本宣传册《怒江战役述要》突出了美方扮演的“领导者”和“训练者”身份。 

它描绘了一幅美军参谋团全程指导中国远征军出征的景象，从作战计划到士兵训练，从武器的使用 

到后勤保障，从医疗救护到物资运输，美国提供的指导与协作几乎无处不在。⑤无疑地，这些宣传材 

料夸大了美援对中国战局的影响力，其目的是让中国人相信美国援助中国的能力与诚意。 

总体而言，美新处在中国人面前极力展现了一个完美无瑕的友邦：它是“自由民主的典范”，值得 

中国膜拜与效仿；它是富有国际主义精神的“正义之邦”和“民主国家的兵工厂”，正在为人类的“自 

由”而奋战；它还是“中国人的忠实盟友”，值得中国人民信赖与合作。显然，美新处对美国在华形象 

的塑造经过了精心描画，其试图掩盖的内容更加值得深究。 

三、种族问题：被掩盖的“美国形象" 

为了避免中国人对美国产生负面看法，战争信息署的对华宣传只选取有利于塑造美国正面形象 

的内容，刻意掩盖了国内社会弊端，如种族歧视、性别歧视 、贫富分化等，只将黑人、妇女、少数族裔等 

弱势群体光鲜亮丽的一面纳入镜头，制造了一个“完美社会”的假象。 

在美新处刻意掩盖的事实中，包含 日裔美国人的战时状况。珍珠港事件发生后，美国的日裔移 

民成为大规模“排 日运动”的牺牲品。1942年 2月，罗斯福总统下令，将居住在太平洋西海岸的 11 

万日裔美国人迁至西北内陆的11个安置中心进行特殊管制。此举令 日裔移民在物质上和精神上受 

到极大摧残，公然侵犯了他们的人身 自由权和财产权，与美新处宣传的“民主典范”形象严重背离。 

但是，在美新处向中国展示的宣传材料中，不仅对监禁 日裔美国人的事实避而不谈，甚至有时编造谎 

① 《关于远东地区长期宣传的主题的指示》。 

② US 3749，US 3750，US 3754，美国胡佛研究所档案馆，《海报资料集》(Poster Collection)。 

③ 《搭救一个美国飞行员，就是加速打败 日本鬼 ，解除你们战争的痛苦》，美国第二国家档案馆，第 208号档案，条目366A，第 

226盒；《恭贺新禧：这个中国兵把日本鬼赶出了中国的陆地，援助他!》、《有良心的中国同胞都应该救助帮助中国打 日本的 

美国飞行员》，美国第二国家档案馆，第208号档案，条目370，第370盒。 

④ 裴克(派克)著 ，陈翰伯译 ：《缅北行——缅战是怎样打胜利的?》，美国新闻处 1945年版，第 l、3—5页。 

⑤ 美国新闻处编译：《怒江战役述要》，美国新闻处 1945年版，第4—5页。 
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言企图掩盖。 

美新处职员有吉辛治(Koji Ariyoshi)是美军观察组的一员，战时奉命在延安地区进行宣传和对 

日心理战活动。他布置的图片展上就有一张描述美国军人“为了那些刚刚在几分钟之前还与美军作 

战的日本伤兵医治和输血”的照片。他在面向中共和 日本战俘的演讲中宣称，“战争打响后，美国政 

府就将 日本人从阵地前线撤回，并保护他们的生命、财产和其他的自由。日裔议员仍然被送往美国 

的市政府，而在美国的日本人依旧拥有言论自由，并向总统表达他们的意见”。①这一说法显然不符 

合美国人全面排 日的事实。美新处在此问题上的虚假宣传，一方面是为了对延安地区的日本战俘进 

行心理战，诱其归顺；另一方面则是针对中共和大后方民众进行宣传，展示美国对其公民人权的维 

护，宣扬对亚裔的友善。讽刺的是 ，有吉辛治本人就是遭到迫害的二代 日裔美国人，太平洋战争爆发 

后，其全家都被关进曼萨纳尔安置中心(Manzanar Relocation Center)。后来因为美军急缺会讲 日语 

的翻译，有吉辛治才被战争信息署中国分部征用。② 可见，美新处在对华宣传中有意掩盖其国内政策 

的不公之处，以维护其在华树立的民主形象。 

黑人问题也是严格受限的宣传主题。在战争信息署制定的对华宣传指令中，明文规定“严格避 

免提及美国黑人问题是种族问题”，要把它当作美国“社会或政治性质的问题”，并表明“我们正处于 

尝试解决的过程当中”。美新处对美国黑人的描述，要呈现“不经意的和实事求是的”状态，在展现 

黑人参与战争工作的同时，不突出黑人问题。③也就是说，它一方面回避种族矛盾，另一方面通过突 

出黑人对战争工作和国家生活的参与，制造美国国内各个种族同心协力为国而战的宣传效果。在美 

新处播放的宣传片中，《农夫勃朋》描绘了美国西部一名黑人农民的幸福生活及其对当前战争所做的 

贡献。影片播放期间，就有中国学生当场质疑勃朋的代表性，称美国黑人“大多数都是穷人，甚至不 

如我们的农民”，为什么不拍他们?④ 

战争信息署在“种族问题”上如此敏感，一是出于“家丑不可外扬”的心态；二是为了避免被 日本 

抓住“把柄”，大作“种族战争”的文章。在德 日的反美宣传中，美国国内的种族歧视被称作“民主的 

伪善”，成为鼓动亚洲人民联手对抗英美帝国主义国家的一个重要论据。日本军国主义者把自己包 

装成“深色种族的捍卫者”，声称“日本是为了所有种族对抗白人种族的事业而战”，这样的宣传论调 

对中国人、菲律宾人、马来西亚人、印度人，甚至是美国的黑人都产生了影响。⑤ 

但是，仅靠遮羞并不能达到良好的宣传效果。1882年《排华法》(Chinese Exclusion Act)的存在， 

恰是战争信息署无法掩盖的一处“硬伤”，它将美国社会对华人的排斥和歧视合法化，直到太平洋战 

争爆发后仍未废止，不仅为战时中美关系蒙上了阴影，还暴露出美国国内制度的不平等，遭到中国舆 

① 《第4l号延安报告：对埃默森先生和有吉中士演讲的反响》(“Yenan Report No．41：The Reactions to Speeches Delivered bv 

Mr．Emerson and T／SGT”)，美国第二国家档案馆 ，第 208号档案，条目370，第377盒。 

② 有吉辛治：《从科纳到延安：有吉辛治政治回忆录》(Koji Ariyoshi，From Kena to Yenan： P Political Memoirs ofKofi Ariyoshi)， 

夏威夷大学出版社 2000年版，第五、八、十一章。 

③ 《向中国展示美国的常设指令》(“Standing Guidance on Projection ofAmerica to China”)，1944年5月 22日，美国第二国家档 

案馆，第208号档案，条目358，第 106盒。 

④ 《农夫勃朋》(“Henry Browne Farmer”)，美国第二国家档案馆，第 208号档案，59．53；美国新闻处 ：《美国新闻处电影影片分 

类目录》；有吉辛治：《从科纳到延安：有吉辛治政治回忆录》，第 121页。 

⑤ 贾斯汀·哈特：《观念的帝国：公共外交的起源和美国外交政策的转变》(Justin Hart，Empire ofIdeas： e 0rigins ofPMblic 

Diplomacy and the Transformation of S．Foreign Policy)，牛津大学出版社2013年版，第91—92页。 
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论界的强烈谴责。一位署名刘钊的中国人写信向美新处表达抗议：“‘礼尚往还’邦交要平等!我们 

要求贵国取消限制华人法，因为美国对其他国家并不设立法律，唯华人特受侮辱，实在太不公道。”① 

可见 ，作为官方宣传机构，战争信息署的宣传话语与美国政府的对华作为直接挂钩。一旦美国出现 

言行不一，美新处的立场就变得分外尴尬，它很难劝说中国人跟一个歧视华人的盟友深度合作。 

中国民众和国民政府的抗议得到国务卿特别顾问亨贝克(Stanly K．Hornbeck)的重视，他已经意 

识到华人移民问题是美国政府 目前必须应对的主要问题之一。② 在他看来，美国的“外交传统”即是 

强调“机会平等”和“平等对待”，这一理念贯彻在《大西洋宪章》、《联合国家宣言》和美国许诺的战 

后政策上，中国人正“注视”着美国的行动，而“行动比话语更重要也更令人信服”。③ 亨贝克的观点 

代表着美国国务院在此问题上的整体看法，即废除《排华法》对于鼓励中国盟友、证明美国言行一致 

具有重要作用，更关键的是，它还能够“抵消敌人散布的关于美国对华态度的虚假宣传”。④ 

作为美国海外形象的塑造者和推销者，战争信息署也意识美国对种族歧视的强化必将削弱它在 

海外匡扶正义的道德立场，甚至失去亚洲盟友的信赖。它在一份备忘录中坦言：“从国际视角来看， 

美国将很难在国家内部维持肤色屏障的同时，领导黄色的亚洲以及黑色、白色和棕色的南美。”⑤旧 

金山分部行动情报科还就《排华法》的历史和现状做了一份报告，特别强调 Et本人在宣传中如何利用 

这项法令攻击美国。比如，他们在《时代》(死me)杂志上刊登文章，称：“美国人说他们喜爱和尊敬中 

国人。但是你能去美国，能成为美国公民吗?不能。⋯⋯但在 ‘大东亚共荣圈’里，就没有这样针对 

你们的歧视。”东京广播电台也在追问中国人：“美国和英国在卡萨布兰卡会议上就没把重庆当做平 

等的国家对待。重庆怎么能期待美国修改移民法呢?”⑥报告清楚地表明，日本宣传正在利用美国对 

华人移民的歧视离间中美关系，煽动中国人的仇美情绪，严重损害了美新处苦心树立的美国形象。 

在这种情况下，罗斯福总统也表态支持废除《排华法》。他在 1943年 l0月 11日的国会演讲中 

阐述了他的理由，即允许华人移民美国“对于赢得战争胜利和建立有保障的和平至关重要”，“中国 

的抗战不仅仅依赖于枪支和飞机，以及在陆上、海上和空中的攻势”，“还基于她的人民的精神及其对 

盟友的信任”，而我们在这方面“欠中国人的”，必须改正这个“历史性的错误”，并且“让 日本的歪曲 

宣传闭嘴”。⑦简言之，罗斯福支持的原因主要有三：一是恢复中国对美国的信任；二是改正美国的 

历史错误；三是修补被日本宣传抹黑的美国形象。这些看法得到美国国内主流舆论的赞同。 

在美国总统和国务院的支持下，1943年 12月 17日，美国国会最终通过了废除《排华法》的议 

案，取消了对华人移民长达61年的种族歧视，可谓美国民权史上一大进步。这也象征着美国超越种 

族偏见、开始以平等身份对待华人，提升了中国的国际地位。值得注意的是，美国这次意义重大的社 

① 转引自张姬雯：《从美国国家档案馆保存的两封信说起》，《档案与建设))2000年第 8期。 

② 政治关系顾问亨贝克：《会谈纪录》[Adviser on Political Relations(Hornbeck)，“Memorandum ofConversation”]，1943年3月 1O 

日，《美国对外关系，1943年》(Foreign Relations ofthe United States，1943)，美国政府印刷局 1957年版，第 769—77O页。 

③ 亨贝克：《政治关系顾问的备忘录》(Hornbeck，“Memorandum by the Adviser on Political Relations”)，1943年 6月 9日，《美国 

对外关系，1943年》，第 779页。 

④ 《副国务卿斯特蒂纽斯致众议院议长雷伯恩的信》[“The Under Secretary of State(Stettinius)to the Speaker of the House of 

Representatives(Raybum)”]，1943年 10月 14日，《美国对外关系，1943年》，第 784页。 

⑤ 转引自贾斯汀·哈特 ：《观念的帝国：公共外交的起源和美国外交政策的转变》，第94页。 

⑥ 《排华的一些事实》(“Some Facts on Chinese Exclusion”)，1943年 11月 18日，美国第二国家档案馆，第208号档案，条 目UD 

584，第 l6盒。 

⑦ 《排华的一些事实》，1943年 l1月 18日。 
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会变革，与其维护海外国家形象的需求密切相关。为了符合战争信息署在中国积极推广的那种理想 

主义的、正面的美国形象，美国政府必须掩盖其缺陷，甚至不得不对其政策做出必要的修正，以保证 

其海外形象与美国现实相吻合。 

结 论 

太平洋战争时期，战争信息署塑造的美国形象在一定程度上影响了中国人对美国的看法，推动 

了美国文化和价值观在中国的传播。1944年美国独立 日，国民党和中国共产党的官方报刊纷纷发表 

社论表示祝贺。《中央日报》称孙中山先生的“三民主义”与林肯总统的“民有、民治、民享”思想“意 

旨实属相同”，中国和美国的建国精神极为相似，中、美、英、苏四国对于共同实现“国际社会安全制 

度”承担着“义务和责任”。①《新华日报》的编辑称，《独立宣言》是“民主主义的胜利宣言”，现在罗 

斯福和华莱士不仅要在国内追求政治民主、经济民主和社会民主，还在国际关系上主张“民主国家和 
一 切民主力量团结一致”，共同对抗“奴隶的世界”。② 自由派报纸《大公报》也发表过类似观点，称美 

国作为这场大战中联合国家的“领袖”，正将美国军队开往世界各地，将武器运往各个战场，并联合各 

国制定了“世界机构的宪章”。③ 可见，这三家报刊虽然政治背景不同，却都对美国的“民主典范”形 

象和战后国际合作的“领导者”地位表示认同。这说明美新处的“扬美”宣传的确影响了战时中国的 

主流舆论。 

战争信息署的对华宣传服务于美国政府对华整体外交，其塑造的美国形象也有助于战时美国对 

华政策 目标的实现。用国务卿赫尔的话来说，战时美国对华政策的目标有二：一是“采取共同行动， 

有效地进行战争”；二是“承认并扶植中国成为一个大国”。④但是，美国对华外交的手段与其宏大的 

目标并不匹配。由于轻视东方主战场，战时美国的对华援助远少于欧洲，其对中国“大国地位”的扶 

持也是 口惠而实不至，美国对华外交的目标与其手段脱节。在这种情况下，对华宣传成为填补政策 

鸿沟、安抚中国盟友的重要方式。战争信息署通过美化美国典范、夸赞美国的战争功绩和夸大美援 

效力的方式，从某种程度上缓解了中国人对美国的疑惧和不满，鼓舞了中国人的战斗士气，促进了战 

时的中美合作。 

为了维护其海外宣传的可信性，美国不得不做出一些政策调整以符合其塑造的海外形象，《排华 

法》的废除即是一则典型事例。冷战时期，亦出现过类似因海外宣传需求迫使美国政府修正其国内 

制度的情况，如2O世纪60年代的“民权革命”，从一定意义上是对美国在海外、特别是在非洲等第三 

世界国家推销其“自由卫士”形象的反思。这说明在复杂的国际互动中，一国的对外宣传常常具有双 

向作用，它不仅可以影响他国对本国的认知，推动外交政策的实施，亦如回旋镖一般，可能改变本国 

国内政治。 

然而，美新处在华塑造的美国形象亦有局限性。为了达到特定的目的和效果，美国宣传具有高 

度选择性 ，其塑造的美国形象与真实的美国并不完全相符，尤其当美国人在华作为与其宣传话语发 

① 社论 ：《祝美国国庆并祝华副总统使命完成》，《中央日报》(重庆)1944年7月4日。 

② 社论 ：《祝美国国庆》，《新华日报》(重庆)1944年7月4日。 

③ 社论 ：《敬贺美国国庆》，《大公报》(重庆)1945年7月4日。 

④ 科德尔·赫尔：《科德尔·赫尔回忆录》(CoNell Hull，The Memoi~ Cor~ll HM1)第二卷，纽约 1948年版，第 1583页。 
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生冲突后 ，宣传效果就会大打折扣。战后随着美苏冷战的兴起，美国对华政策转向扶蒋反共，中国内 

战最终爆发。美国对中国内政的粗暴干涉，对国民党独裁政权的支持，以及内战时期大量美军在华 

奸杀淫掠的种种暴行，暴露了美国所谓“民主”政权的“霸道”行径。1948年，美国开始公然扶持日本 

遏制苏联，引起中国舆论界的强烈抗议，国人战时形成的对美国的好感也丧失殆尽。历史学家雷海 

宗在北平《周论》中反问，最近四五年来美新处灌输的“美国是中国学生与中国智识分子的朋友⋯⋯ 

这在一般人早已认为是天经地义⋯⋯多年朋友，又何必恶言相向呢?”①美国政府的言行不一，令战 

时美新处在华树立的良好形象几近崩塌。可见，战争信息署塑造的美国形象虽然短期内推动了战时 

的中美合作，但在促进美国对华长期 目标——扶持中国成为一个“亲美”的东方大国——上并不如人 

意。单靠美国的战时宣传，也许可以赢得中国民众对美一时的好感，却无法影响中国人对自身发展 

道路的选择。 

[本文作者王睿恒，南京大学历史学院助理研究员。] 
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